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В статье анализируются современные методы продвижения объектов недвижимости, рассматриваются эффективные 

стратегии работы с платформами, на которых потенциальные покупатели и арендаторы могут взаимодействовать с 

предложениями рынка недвижимости. Проанализированы локальные особенности продвижения в различных регионах 

России. В завершении статьи предлагается комплексный подход к продвижению объектов недвижимости, учитывая 

прогнозируемые изменения в рыночной среде.  
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 эпоху цифровизации процессы 

продвижения объектов недвижимости 

претерпевают значительные изменения. 

Онлайн-агрегаторы недвижимости в России, такие 

как «ЦИАН» (рис.1) и «Авито Недвижимость» 

(рис.2), становятся ведущими платформами, 

предлагающими инновационные методы 

взаимодействия между продавцами и покупателями. 

Основными способами продвижения недвижимости 

являются [1]: 
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Рис.1. Веб-сайт Циан 

 

 
Рис.2. Веб-сайт Авито-Недвижмость 

 

1. Онлайн-агрегаторы как ключевые игроки на 

рынке недвижимости 

Онлайн-агрегаторы представляют собой 

платформы, которые собирают объявления о 

продаже и аренде недвижимости от различных 

источников, обеспечивая пользователям удобный 

инструмент для поиска объектов. Эти платформы 

используют продвинутые алгоритмы фильтрации и 

поиска, позволяя потенциальным покупателям 

находить подходящие варианты с максимальной 

точностью. 

2. SEO-оптимизация и контент-маркетинг 

Продвижение через контент становится все 

более популярным среди онлайн-агрегаторов. 

Статьи, обзоры рынка, аналитические отчеты и 

руководства для покупателей не только повышают 

информированность пользователей, но и 

способствуют улучшению SEO-показателей 

платформы, привлекая больше органического 

трафика. 

3. Использование социальных сетей и 

мессенджеров 

Агрегаторы активно используют социальные 

сети и мессенджеры для продвижения объектов 

недвижимости и взаимодействия с аудиторией. 

Организация тематических групп, публикация 

уникального контента и прямое общение с 

подписчиками способствуют формированию 

лояльного сообщества вокруг платформы. 

Современные методы продвижения объектов 

недвижимости в России тесно связаны с развитием 

онлайн-агрегаторов, которые предлагают удобные и 

эффективные инструменты для взаимодействия 

между продавцами и покупателями. Эти технологии 

не только упрощают процесс просмотра и выбора 

недвижимости, но и позволяют застройщикам и 

агентствам выделиться на фоне конкурентов, 

предлагая уникальный и инновационный 

пользовательский опыт. 

Можно сказать, что современные методы 

продвижения недвижимости требуют комплексного 

подхода, включающего использование новейших 

технологий, цифрового маркетинга и данных для 

создания персонализированных и эффективных 

стратегий продаж. Успех на современном рынке 

недвижимости во многом зависит от гибкости, 

готовности к инновациям и способности 

предоставлять высококачественный сервис как 

продавцам, так и покупателям недвижимости. 
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С учетом быстрого развития технологий и 

изменения в потребительском поведении, 

эффективные стратегии продвижения становятся 

критически важными для успешной реализации 

недвижимости. Обзор современных подходов к 

маркетингу и продвижению недвижимости 

включает в себя использование цифровых 

платформ, социальных сетей, виртуального 

туризма, а также методов аналитики данных для 

лучшего понимания требований рынка и 

потребностей клиентов. Работа предоставляет обзор 

ключевых инструментов и примеры их успешного 

применения в современной практике недвижимости. 

Сегодняшний рынок недвижимости стал крайне 

конкурентным и динамичным. Для того чтобы 

привлечь внимание потенциальных покупателей 

или арендаторов, необходимо использовать 

передовые методы маркетинга и продвижения. 

Рассмотрим современные инструменты, которые 

активно применяются для успешного продвижения 

объектов недвижимости [2]: 

1. Цифровые платформы и онлайн ресурсы: с 

развитием интернета и цифровых технологий, 

множество платформ и онлайн ресурсов появились 

для улучшения видимости и продаж недвижимости. 

Сайты для поиска недвижимости, такие как Zillow, 

Realtor.com, и Airbnb, Otto, предоставляют удобные 

платформы для размещения объявлений и 

привлечения клиентов. Эти платформы также 

предоставляют инструменты аналитики для 

изучения потребностей рынка и аудитории. 

2. Социальные сети: социальные сети играют 

ключевую роль в продвижении недвижимости в 

современном мире. Платформы, такие как 

«ВКонтакте», «Одноклассники», «Telegram», 

предоставляют возможность создания уникальных 

объявлений, а также взаимодействия с 

потенциальными клиентами через комментарии, 

сообщения и обсуждения. Рекламные кампании в 

социальных сетях могут быть таргетированы на 

конкретные аудитории, что повышает 

эффективность маркетинговых усилий [3]. 

3. Виртуальный тур: виртуальный тур является 

мощным инструментом для привлечения внимания 

к недвижимости. С помощью виртуальной 

реальности или 3D-технологий, потенциальные 

клиенты могут исследовать объект недвижимости из 

любой точки мира, что значительно расширяет 

географию потенциальных покупателей. 

4. Аналитика данных: использование аналитики 

данных становится все более важным в 

продвижении недвижимости. Анализ данных о 

посещаемости веб-сайтов, поведении пользователей 

и тенденциях рынка помогает агентам 

недвижимости лучше понимать потребности своих 

клиентов и разрабатывать более эффективные 

стратегии маркетинга. 

Современные инструменты продвижения 

объектов недвижимости играют ключевую роль в 

успешной реализации недвижимости в современном 

мире. От использования цифровых платформ и 

социальных сетей до виртуальных туров и 

аналитики данных, эти инструменты предоставляют 

возможность привлечения большего числа 

потенциальных покупателей и арендаторов. Однако, 

важно помнить, что успешное продвижение 

недвижимости требует комплексного подхода и 

постоянного анализа рынка и потребностей 

клиентов. 

В условиях российского рынка недвижимости, 

характеризующегося значительным региональным 

разнообразием, стратегии продвижения объектов 

недвижимости требуют тщательной адаптации к 

локальным особенностям. Различия в доходах 

населения, культурные особенности и предпочтения 

в отношении жилья требуют 

индивидуализированных маркетинговых стратегий. 

Важность понимания этих различий и адаптации к 

ним становится ключевым фактором успеха для 

застройщиков и агентств недвижимости [4]. 

1. Культурные и экономические различия 

Особенности региональных рынков в России 

могут значительно влиять на стратегии 

продвижения. Например, в крупных мегаполисах, 

таких как Москва и Санкт-Петербург, большой 

спрос на жилье со стороны высокооплачиваемых 

специалистов и иностранных инвесторов 

подталкивает застройщиков к созданию 

премиальных жилых комплексов с акцентом на 

уникальность и статусность. В то же время, в 

регионах с более низким уровнем дохода населения, 

таких как республики Северного Кавказа или 

Сибирские области, фокус делается на доступность 

жилья, энергоэффективность и функциональность. 

2. Использование локальных медиа и 

социальных сетей 

Для эффективного продвижения объектов 

недвижимости в различных регионах России крайне 

важно использовать локальные медиаканалы и 

социальные сети, принимая во внимание 

предпочтения целевой аудитории.  

3. Специфика местного регулирования 

Необходимость учета специфики местного 

регулирования и нормативных требований также 

оказывает влияние на продвижение объектов 

недвижимости. Различия в земельном 

законодательстве и требованиях к строительству 

могут влиять на рыночную стратегию и 

предложение. 

Для разработки комплексного подхода к 

маркетинговому продвижению объектов 

недвижимости в России, учитывая прогнозируемые 

изменения в рыночной среде, важно сосредоточить 

внимание на нескольких ключевых аспектах [5]: 

1. Персонализация и Цифровизация 

• индивидуализация предложений: 

использование данных о потребителях для создания 

персонализированных предложений, которые 

максимально соответствуют их потребностям и 

предпочтениям; 

• развитие онлайн-платформ: создание 

удобных и функциональных веб-сайтов и 
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мобильных приложений, предлагающих 

пользователям виртуальные туры, подробные 3D-

модели и полную информацию о объектах. 

2. Гибкость и Инновации в финансовых услугах 

• инновационные финансовые схемы: 

разработка гибких схем покупки, включая 

индивидуальные условия рассрочки, ипотеки с 

переменными ставками и возможности для 

криптовалютных транзакций; 

• партнерские программы с банками: 

сотрудничество с финансовыми учреждениями для 

предложения эксклюзивных условий 

финансирования покупателям недвижимости. 

3. Социальное Вовлечение и Экологическая 

Ответственность 

• устойчивое строительство: продвижение 

проектов, реализованных с использованием 

экологически чистых материалов и технологий, с 

акцентом на энергоэффективность и минимальное 

воздействие на окружающую среду; 

• создание общественных пространств: 

разработка проектов с учетом создания комфортных 

и функциональных общественных пространств, 

способствующих формированию сообщества 

жителей. 

4. Фокус на Локальные Особенности Рынка 

• учет региональных специфик: разработка 

маркетинговых стратегий с учетом культурных и 

экономических особенностей различных регионов 

России, адаптация предложений под местные 

потребности; 

• локальное партнерство и сотрудничество: 

взаимодействие с местными сообществами, 

органами власти и бизнесом для совместных акций 

и проектов, повышающих привлекательность 

объектов недвижимости. 

5. Прозрачность и Доверие 

• открытость информации: предоставление 

полной, точной и актуальной информации о 

объектах, их характеристиках, ценах и условиях 

покупки; 

• отзывы и рекомендации: активное 

использование отзывов довольных клиентов и 

рекомендаций для формирования положительного 

имиджа и повышения доверия потенциальных 

покупателей. 

Применение этих стратегий позволит не только 

адаптироваться к текущим и будущим изменениям 

на рынке недвижимости в России, но и заручиться 

поддержкой потенциальных покупателей за счет 

создания прозрачных, удобных и выгодных условий 

для приобретения недвижимости. ■ 

 

 
1. Ким А.Г., Локша А.В. Практический маркетинг: 

стратегия продвижения на рынке недвижимости // АНИ: 

экономика и управление. 2019. №1 (26). [Электронный 

ресурс] – Режим доступа: 

https://cyberleninka.ru/article/n/prakticheskiy-marketing-

strategiya-prodvizheniya-na-rynke-nedvizhimosti  

2. Кушкова М.С. Специфика маркетинга услуг на 

рынке недвижимости // Вестник науки и образования. 

2019. №11-4 (65). [Электронный ресурс] – Режим доступа:  

https://cyberleninka.ru/article/n/spetsifika-marketinga-uslug-

na-rynke-nedvizhimosti  

3. Борисова Н.К., Хандакова О.П. 

ЭФФЕКТИВНОСТЬ РЕКЛАМЫ В СОЦИАЛЬНЫХ 

СЕТЯХ // Форум молодых ученых. 2016. №4. 

[Электронный ресурс] – Режим доступа: 

https://cyberleninka.ru/article/n/effektivnost-reklamy-v-

sotsialnyh-setyah  

4. Ярыгина А.Ю., Абакумов Р.Г. Инструменты 

продвижения объектов недвижимости на рынке и методы 

оценки эффективности затрат на продвижение // 

Инновационная экономика: перспективы развития и 

совершенствования. 2018. №4 (30). [Электронный ресурс] 

– Режим доступа:: 

https://cyberleninka.ru/article/n/instrumenty-prodvizheniya-

obektov-nedvizhimosti-na-rynke-i-metody-otsenki-

effektivnosti-zatrat-na-prodvizhenie 

СПИСОК ЛИТЕРАТУРЫ: 

Борисова Н.К., Хандакова О.П. 

ЭФФЕКТИВНОСТЬ РЕКЛАМЫ В СОЦИАЛЬНЫХ 

СЕТЯХ // Форум молодых ученых. 2016. №4. 

[Электронный ресурс] – Режим доступа: 

https://cyberleninka.ru/article/n/effektivnost-reklamy-

v-sotsialnyh-setyah  

Ким А.Г., Локша А.В. Практический маркетинг: 

стратегия продвижения на рынке недвижимости // 

АНИ: экономика и управление. 2019. №1 (26). 

[Электронный ресурс] – Режим доступа: 

https://cyberleninka.ru/article/n/prakticheskiy-

marketing-strategiya-prodvizheniya-na-rynke-

nedvizhimosti  

Кушкова М.С. Специфика маркетинга услуг на 

рынке недвижимости // Вестник науки и 

образования. 2019. №11-4 (65). [Электронный 

ресурс] – Режим доступа:  

https://cyberleninka.ru/article/n/spetsifika-marketinga-

uslug-na-rynke-nedvizhimosti  

Ярыгина А.Ю., Абакумов Р.Г. Инструменты 

продвижения объектов недвижимости на рынке и 

методы оценки эффективности затрат на 

продвижение // Инновационная экономика: 

перспективы развития и совершенствования. 2018. 

№4 (30). [Электронный ресурс] – Режим доступа:: 

https://cyberleninka.ru/article/n/instrumenty-

prodvizheniya-obektov-nedvizhimosti-na-rynke-i-

metody-otsenki-effektivnosti-zatrat-na-prodvizhenie  

 

 

Methods and tools for real estate 

promotion 

© Vasilyev K., 2024 
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КОНТРОЛЬ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ УДАЛЕННЫХ 

СОТРУДНИКОВ 

 
© Воловик В. Э., 2024 

Иркутский государственный университет, г. Иркутск 

 
В данной статье раскрывается понятие дистанционной (удаленной) работы в современных социально-экономических 

условиях бизнеса. Поднимаются вопросы влияния положительных и негативных аспектов на поддержание трудовых 

отношений между работником и работодателям. Затрагиваются вопросы основных функций современного менеджмента и их 

применение в управлении удаленными сотрудниками. Рассматривается понятие контроля профессиональной деятельности и 

виды контроля удаленными специалистами. Проводится анализ применения инструментов контроля деятельности 

дистанционных работников и их влияния на качество профессиональной деятельности и психоэмоциональное состояние 

удаленных сотрудников.    
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екущие социально-экономические условия 

диктуют новые условия для успешного 

ведения бизнеса и задают множество 

тенденций, одной из которых является — 

дистанционная занятость.  

С каждым годом количество открытых вакансий 

с удаленным режимом работы становится все 

больше. В конце 2023 года специалисты HeadHunter 

и компании «Вебинар технологии» провели 

исследование, которое подтвердило рост доли 

вакансий с удаленным и гибридным режимом 

работы в 2023 году в сравнении с 2021 годом. Так, в 

2021 году доля вакансий с удаленным режимом 

составила 5,7 %, в 2022 году показатель снизился в 

связи с отменой ограничений, связанных с COVID-

19, до 4,9 %, однако, на ноябрь 2023 года данный 

показатель достиг 6,7 % [1]. На начало апреля 2024 

года согласно данным работного сайта HeadHunter 

по всей России открыто не менее 1 400 000 

вакансий, из которых 100 000 вакансий 

предполагает удаленную занятость сотрудников, 

что составляет 7,1 % от общего числа открытых 

вакансий [2]. Действительно, весомым фактором 

развития удаленной занятости послужила пандемия, 

вызванная COVID-19. Тогда, большинство 

работодателей были вынуждены перевести офисных 

сотрудников и иных специалистов на 

дистанционную работу с целью поддержания 

функционирования бизнеса. В результате чего 

многие опасения по поводу неэффективности 

работы в удаленном режиме были опровергнуты. 

Однако, по сей день остается актуальным вопрос 

контроля качества профессиональной деятельности 

дистанционных сотрудников и эффективности 

применения инструментов контроля работников 

данной категории. 

Понятие дистанционной (удаленной) работы 

определено Трудовым Кодексом Российской 

Федерации, согласно которому удаленная работа 

предполагает выполнение работником в 

соответствии с трудовым договором своей трудовой 

функции вне территории работодателя, в том числе 

вне территории, которая находится под контролем 

работодателя, посредством применения 

информационный технологий, Интернета и иных 

сетей связи общего пользования, в том числе с 

целью взаимодействия с работодателем [3]. При 

заключении трудовых отношений с удаленными 

сотрудниками у большинства работодателей 

возникают трудности по вопросам фиксирования 

отработанного времени сотрудников, а также, при 

выборе форм и систем оплаты труда, оценки 

качественных и количественных показателей 

профессиональной деятельности. Данная 

проблематика очень тесно связана с 

положительными и отрицательными сторонами 

дистанционной занятости для работодателей и 

работников, а также с функциями современного 

менеджмента, которые будут более подробно 

раскрыты далее.  

Прежде чем приступит к рассмотрению 

инструментов контроля удаленными сотрудниками 

необходимо определить основные преимущества и 

недостатки дистанционной формы занятости. Так, 

для работодателя основными преимуществами 

перевода сотрудников на дистанционный режим 

работы будут являться:  

Сокращение издержек на создание и содержание 

рабочего места сотрудника. Несмотря на то, что 

согласно ст. 312.6 Трудового Кодекса РФ 

работодатель обязан предоставить необходимые для 

выполнения трудовой функции программно-

технические средства, технические и материальные 

ресурсы, большинство сотрудников осуществляют 

профессиональную деятельность посредством 

собственных технических средств. Помимо прочего, 

Т 


